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摘　要　在 Gro ssm an 与Ho rn 给出夜航企业技术指标条件的基础上, 在 2 种质量类型的假设下, 求出了信誉

企业技术指标的必要条件和信誉企业与夜航企业分离的技术指标条件, 论证了幼稚产业中市场价格对产业

组织结构的作用。
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Abstract　Based on the litera tu re of Gro ssm an and Ho rn in w h ich the condit ion of techn ique

index of fly2by2n igh ts f irm s is g iven tw o types of p roduct quality are pu t fo rw ard, the

condit ion s of techn ique index of credib le f irm s, the separa te condit ion of techn ique index

betw een fly2by2n igh ts f irm s and credib le f irm s, are d iscu ssed, the m arket p rices act on the

st ructu re of infan t indu stry are also discu ssed.
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保护幼稚产业的研究, 可追溯至L ist (1904)的民族工业保护论; Co rder (1974) 对幼稚产业

做了图解分析与定性研究; Feder 与 Schm itz (1976) , Bardhan 及 K letzer (1984) 与 Succar

(1987) 等相继研究了各种不同情况下的幼稚产业保护问题; C ro ssm an 与 Ho rn (1988) [1 ] ,

M ayer (1984) , F lam 与 Staiger (1989)等用信息经济学的分析方法, 讨论了不完全信息下的幼

稚产业保护问题。Gro ssm an 与Ho rn 的研究涉及了市场价格对一部分企业技术指标的影响,

但未完整详细地研究对其他企业技术指标的影响, 以及对幼稚产业的产业组织结构的影响。笔

者在 Gro ssm an 与Ho rn 模型的基础上, 在只有 2 种质量类型的假设下, 研究了市场价格对企

业技术指标以及对幼稚产业的产业组织结构的影响。

1　利润模型

研究幼稚产业保护问题, 需要研究幼稚产业的产业组织结构。本文中研究的幼稚产业的产



业组织结构是指信誉企业与夜航企业 (f ly2by2n igh ts 或者 h it and run 企业[2 ] ) 的比例构成: 考

虑 2 个时期模型, 第 1 期, 消费者对产品质量尚不了解; 第 2 期, 消费者了解其产品质量, 愿意

继续购买其产品。决定进入某产业的潜在企业如果选择生产劣质产品, 消费者在第 1 期之后,

就会发现其产品质量问题, 第 2 期就不会购买, 这类企业称为夜航企业; 生产优质产品的企业,

可以生产到第 2 期, 这类企业称为信誉企业。在第 1 期, 本国有一批潜在企业进入该产业从事

生产, 企业必须选择产品的质量标准和生产的时期; 在第 2 期, 夜航企业停止生产, 信誉企业继

续生产。对于一种原仅由国外进口、现国内幼稚产业也已生产的产品, 本国的消费者由于在第

1 期的消费经验, 已熟悉进口经验品① 的质量, 但不了解本国产品的质量, 因此需要预期产品

的质量。

本文中采用Gro ssm an 与Ho rn 模型中使用的企业的产品成本函数和市场均衡价格。产品

成本函数C t= ΗC (q) , 式中: C t 表示单位产品的总成本; Η∈ [ Ηm in , Ηm ax ]是产业中某企业技术指

标; C (q)是与技术指标无关的质量成本函数, q 是技术指标为 Η的企业选择的产品质量; 假设

C (q)≥0, 这里C q= dC (q) ödq, 即质量越好, 成本越高。

第 1 期市场均衡价格 p 1 (Η) = Κqe (Η) - u
3 + t1, 是混同均衡[3 ] (poo ling equ ilib rium ) , 它是

存在的[4 ]。式中 Κ是单位质量为 q 的产品的效用系数; qe (Η)表示消费者对技术指标为 Η的企业

第 1 期产品的预期质量; p 1 (Η) 为第 1 期技术指标为 Η的本国企业产品的定价, 由于第 1 期是

混同均衡, 故将 p 1 (Η) 直接写为 p 1, 即第 1 期混合均衡价格; u
3 表示在征关税以前消费进口产

品的消费者剩余, t1 表示第 1 期国家制定的进口 (从量) 关税。信誉企业在第 2 期的定价

p 2 (Η) = Κq (Η) - u
3 + t2, 式中 q (Η) 表示消费者对技术指标为 Η的企业在第 1 期获知的产品质

量, t2 表示第 2 期国家制定的进口 (从量)关税。

企业在第 1 期的利润为 Π1= p - ΗC (q) , 其中 Π1 表示企业在第 1 期的利润; 因此信誉企业

第 2 期利润 Π2 (Η) = m ax{0, p 2 (Η) - ΗC (q) }。此式表明信誉企业如果在第 2 期继续从事生产,

利润至少不小于 0, 否则企业在第 2 期则不生产, 而在第 1 期获得高额利润, 成为夜航企业。则

信誉企业两期利润

Πr (Η) = Π1 (Η) + ∆Π2 (Η) = p 1- ΗC (q) + ∆(p 2 (Η) - ΗC (q) ) =

p 1- ΗC (q) + ∆(Κq (Η) - u
3 + t2- ΗC (q) )

式中 ∆表示第 2 期的贴现系数。

决定生产 1 期的夜航企业为了利润最大化, 确定生产的产品质量尽可能的低, 但不能低于

消费者能够识别而不购买的质量标准, 因此可假设存在最低的产品质量 q0, q0≤q (Η) ; 于是夜

航企业利润为 Πf (Η) = Π1 (Η) = p 1- ΗC (q0)。

2　产业组织结构与模型分析

潜在企业从利润最大化出发, 根据各自不同的企业类型, 选择生产高质量或低质量产品,

而企业的类型以技术指标来体现; 因此产品结构与市场上存在的不同企业类型有关, 即与企业

的技术指标有关。以下命题将研究潜在企业进入市场的技术指标条件。
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① 消费者在购买商品前就能知道其质量的商品称为搜寻品 ( search goods) , 在消费后才能知道的商品称为

经验品 (experience goods) , 消费者无法知道其特性的商品称为信誉品 (credence goods)。



命题 1[1 ]　进入产业的夜航企业的技术指标不高于 Ηf0= p 1öC (q0)。

证明　因为夜航企业的利润必须不小于 0, 才会进入该产业, 于是

Πf (Η) = p 1- ΗC (q0)≥0

整理得

Η≤p 1öC (q0) = Ηf0

以下假设 1 种产品只有 2 种质量类型, 高质量 qg 和低质量 q0。为利润最大化信誉企业生

产高质量 qg 产品, 夜航企业则生产低质量 q0 产品, 可得命题 2, 3, 4 和 5。

命题 2　必然存在一个

Ηs= ∆(Κqg- u
3 + t2) ö[ (1+ ∆)C (qg) - C (q0) ]

Η≤Ηs, Πr (Η)≥Πf (Η) ; Η≥Ηs, Πr (Η)≤Πf (Η)。Ηs 为分离夜航企业与信誉企业的技术指标。

证明　当一种产品只有 2 种质量类型, 信誉企业生产高质量 qg 产品, 夜航企业生产低质

量 q0 产品。因

Πr (Η) - Πf (Η) = ∆(Κqg- u
3 + t2) - Η[ (1+ ∆)C (qg) - C (q0) ]

又 Πr (Η) - Πf (Η)≥0, 整理得

Η≤∆(Κqg- u
3 + t2) ö[ (1+ ∆)C (qg) - C (q0) ]= Ηs

命题 3　进入产业的信誉企业的技术指标不高于

Ηr0= [p 1+ ∆(Κqg- u
3 + t2) ]ö[ (1+ ∆)C (qg) ]

证明　Πr (Η) = p 1- ΗC (qg) + ∆[ (Κqg- u
3 + t2) - ΗC (qg) ]≥0, 整理得

Η≤p 1+ ∆(Κqg- u
3 + t2) ö[ (1+ ∆)C (qg) ]= Ηr0

211　信誉企业与夜航企业同时存在的产业组织结构

命题 4　当 p 2 (Η) öp 1≤[ (1+ ∆)C (qg) - C (q0) ]ö(∆C (q0) )时, Ηf0≥Ηr0≥Ηs。

证明　1) Ηr0- Ηf0= [p 1+ ∆(Κqg- u
3 + t2) ]ö[ (1+ ∆)C (qg) ]- p 1öC (q0)≤0; 整理得

p 2 (Η) öp 1≤[ (1+ ∆)C (qg) - C (q0) ]ö(∆C (q0) )

2 ) Ηs- Ηr0= ∆(Κqg - u
3 + t2) ö[ (1+ ∆) C (qg) - C (q0) ]- [ p 1 + ∆(Κqg- u

3 + t2) ]ö[ (1+ ∆)õ
C (qg) ]≤0, 整理得

图 1　信誉企业与夜航企业

共存的产业组织结构

p 2 (Η) öp 1≤[ (1+ ∆)C (qg) - C (q0) ]ö(∆C (q0) )

Gro ssm an 与Ho rn 的产业组织结构图形变为图 1。

由命题 1～ 4 及图 1 可得结论:

1)如果 Η< Ηs, 则有 Πr (Η) > Πf (Η) , 任何技术指标Η∈

(Ηm in , Ηs)的企业都会做生产两期的信誉企业。

2)当 Η∈ (Ηs, Ηr0) 时, Πr (Η) > 0, 但 Πf (Η) > Πr (Η) 的经

济解释是当企业选择做信誉企业时, 为了能够使消费者

在第 2 期继续购买其产品, 必须选择生产质量较好的产

品, 但是企业的技术指标 Η不足以弥补因生产质量较好

的产品而导致的成本的增加。换句话说, 为提高产品质

量所导致的边际成本的增加大于技术指标所节约的边

际成本, 即 dC tödq> dC tödΗ。企业从理性的角度出发, 会
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选择做夜航企业, 选择生产质量为 q0 的产品, 而不是选择质量为 qg 的产品。

212　只有信誉企业存在的产业组织结构

国家和消费者都希望市场上只存在信誉企业的产品, 要求在何种情况下, 夜航企业都不会

进入市场。命题 5 给出了只有信誉企业存在的条件。

命题 5　当 p 2 (Η) öp 1≥[ (1+ ∆)C (qg) - C (q0) ]ö(∆C (q0) )时, Ηf0≤Ηr0≤Ηs; 当且仅当

p 2 (Η) öp 1= [ (1+ ∆)C (qg) - C (q0) ]ö(∆C (q0) )

时, Ηs= Ηr0= Ηf0。

证明　由命题 4 知有 2 种情况 (图 2)。它们的几何解释是Ηs, Ηf0, Ηr0 3 点重合, Πf (Η)与Πr (Η)

图 2　只有信誉企业存在的产业组织结构

重合。此时, 市场上只出现信誉企业, 夜航企业消失。命题 5 给出只有信誉企业存在的条件。若

设

G 0= [ (1+ ∆)C (qg) - C (q0) ]ö(∆C (q0) )

为适度保护预警点, 命题 5 表明第 2 期保护的市场均衡价格与第 1 期相比大于预警点时, 市场

上只有信誉企业存在。要满足这个条件, 只需要调节合适的保护强度, 采取降低第 1 期保护, 增

加第 2 期保护, 或同时采取这 2 种措施。对于图 2 (a)保护不足的情形, 如果在满足 p 2 (Η) öp 1≥

G 0 的条件下增加保护, 从几何图形上分析, 只需要向下平移横轴至 Πf 与 Πr 的交点即可。这说

明在幼稚产业发展初期, 需要大量信誉企业进入该产业时, 要加大保护力度, 直至达到适度保

护。

适度保护的立足点是, 保护幼稚产业的成长发展从一开始就必须讲究效率。主要的有效途

径就是通过适度的进口税率来有效地引入国际竞争, 阻止低效企业进入幼稚产业, 这一点往往

是行政措施无法做到的。适度条件下的充分竞争, 使中小企业进入幼稚产业的成本较大, 会在

经济运行中形成一种垄断竞争的局面, 这将有助于那些具有垄断性的大型企业成为幼稚产业

生力军。适度税率下形成的这种垄断不会出现低效率, 而能获得两方面的利益: 一是国民福利

损失最小, 这是因为适度税率也就是最低税率; 二是能为今后参与国际竞争打下基础, 培育出

参与国际竞争的主力军。对于图 2 (b)适度保护的情形, 如果继续加大保护力度 (即横轴向下平

移) , 那么就会回到图 1 中信誉企业与夜航企业两者同时存在的产业组织结构状态。如果减小

保护力度 (即横轴向上平移) , 就回到图 2 (a)保护不足的情形。

3　结束语

综上可知, 本文中求出了信誉企业的技术指标条件和分离夜航企业与信誉企业的技术指
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标条件, 论证了市场产品定价与产品成本关系影响幼稚产业中产业组织结构的有关命题。命题

4 说明了第 2 期与第 1 期的市场价格比小于某一特定的成本比价后, 会形成信誉企业和夜航

企业共存的产业组织结构。这种产业组织结构必然造成资源配置的不合理, 国家在进行产业保

护时, 保护了落后企业。放任效率低的企业生存与发展, 不仅造成资源的浪费, 还会造成既定的

利益分配格局, 成为将来优化产业组织结构的障碍。同时, 将有限的保护屏障用于不值得保护

的产业, 必然对有发展潜力的幼稚产业保护不力, 推迟幼稚产业发展与腾飞的进程。命题 5 给

出了当第 2 期与第 1 期的市场价格比大于某一特定的成本比价后, 市场上将只有信誉企业存

在的产业组织结构。这种产业组织结构没有保护落后的夜航企业, 有效地阻止了低效企业的进

入, 避免了资源因配置扭曲而浪费, 国内新生产业会在高起点上成长起来。

在建立模型的过程中, 得到北京理工大学刘宝光教授指导, 谨致谢意。
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